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1. INTRODUCTION

l. LE CADRE REGLEMENTAIRE DU DROIT DE @®FFICHAGE EXTERIEUR

Depuis la loi du n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour I'environnement (dite
loi ENE), les Réglements Locaux de Publicité intercommunaux (RLPi) constituent des outils
reglementaires qui permettent aux établissements publics de coopération intercommunale compétents
en mati are de dniseePLU)deraglemeanht@rlarplblicité extérieure dans un objectif de

egians

du Haut-Jura

protection du |l e cadre de vie des populations, tout

La loi n°79-1150 du 29 décembre 1979 relative a la publicité, aux enseignes et aux préenseignes a
succAdA G |l a | oi de 1943 afin de remAdier 0 ses
réglementation nationale aux spécificités locales.

Cette loi a été codifiée par ordonnance du 18 septembre 2000. Elle constitue désormais, dans le Code

de | ®Environnement, l e chapitre premier d-aalb8lt r e

45) au sein du livre V « Prévention des pollutions, des risques et des nuisances ».

En application de la loi n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour lI'environnement,

di ff

Vi

e

(loi ENE dite «Grenelle 10) cette partie du Code de | ®Environnem

ministériel (n°2012-118) le 30 janvier 2012, et entrée en vigueur le ler juillet 2012. Ce décret vise a
protéger le cadre de vie en limitant la publicité extérieure, tout en permettant l'utilisation de moyens
nouveaux. Il réduit les formats des dispositifs publicitaires muraux, en fonction de la taille des
agglomérations. Il institue une regle de densité pour les dispositifs classiques scellés au sol et muraux
le long des voies ouvertes a la circulation publique. La publicité lumineuse, en particulier numeérigue, est
spécifiquement encadrée, tout comme la publicité sur baches.

Le Réglement Local de Publicité intercommunal (RLPi) est une dAclinaison
document qui régit majoritairement de maniére plus restrictive que la régle nationale, la publicité, les
enseignes et les préenseignes sur un territoire donné. Il permet de lutter contre la pollution et les
nuisances, de maitriser la publicité et les enseignes en tenant compte des spécificités du territoire pour
lequel il est élaboré (entrées de ville, sauvegarde du patrimoine naturel).

L®AIl aborati on d®un Ra dgnteeamenntl edt encadrde cahjeintetent darilecCode A
de | ®Environnement et | e Code de | a Rout e.

. POURQUOI REVISER LERLPI DE LA COMMUNAUTE DE COMMUNES DE LA STATION DES
ROUSSES ?

Depuis 2008, la Communauté de communes de la Station des Rousses HautJura bén Af i ci e

Ragl ement Local de PublicitA intercommunal (RLPi)
visant 0 mettre en conformitA | ®ensemble des disposi

Cette dAmar c he aerlppublioté extérig®eosur g gemitoire tout en conciliant les intéréts
Aconomi ques d®une station cl assAe.

Depuis la loi du 12 juillet 2010 portant Engagement Na t i o n a Enviprmentent,lle®RLP(i) élaborés

ocal

d®un
app

avant le 13 juillet 2010 restentapp !l i cabl es pour wune dur Ae de 10 ans,

27 dAcembr e 2 0Bhgagement dars laVie Lodale ét@laPr o x i mi Actpn Hublique ®
allongé ce délai de 2 ans, le portant au 13 juillet 2022.

e
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Le reglementlocalde publ i citA du 22 janvier 2008 &est ai nsi ap|
condition que |l a collectivitA prescrive | ®Al aboration
local de publicité avant le 13 juillet 2020. Dans le cas contraire, | a r Agl ement ati on nati on
Dans ce cadre, le Conseil communautaires ® e st positionnA par dAI i s#&rati on
la prescription de la révision de son RLPI.
1l LE RLP, UNE PLUSVALUE PAR RAPPORT AURNP
Au-dela de la perspecti ve de | ®application des r degld Stdtionmlest i onal e
Rousses, | ® Al a b o r adonféverdavan@gerde deHérénce au territoire, en adaptant et précisant

l a rAglementation national e au r eoganiques et ®eatjedewie paysag
propres au territoire.

1. UNE ADAPTATION DE LA REGLEMENTATION AUX SPECIFICITES DU CONTEXTE LOCAL
LeRLPiper met notamment wune possibilitiA d®adaptation des
- Liée ala géographie du territoire : co-visibilités, relief, etc. ;
- LiéeG | ®organisation urbaine du territoire;: zones dR@
- Liée a des volontés politiques : préservation forte, etc. ;

- Liée a un non encadrement de certains paramétres par le RNP : dispositifs O 1m2, nouvelles
technol ogies d®affichage, entre autres.

2. AVEC UN OBJECTIF DE PRESERVATION TOUJOURS PLUS FORT

Une obligation de proposer une réglementation plus contraignante (souvent plus vertueuse pour le
territoire) que celle du RNP sur tout le territoire, sauf :

- Hors agglomération ou la publicité reste toujours interdite ;

- Au sein des pArimatres d®i nterdiction relative, oE
de qualité de la réglementation établie (formats réduits, etc.).

3. UN DOCUMENT RETROACTIF
Un document rétroactif qui entraine dés sa publication :

- Une obligation de mise en conformité des publicités et des préenseignes existantes dans un délai
de 2 ans;

- Une mise en conformité des enseignes existantes dans un délai de 6 ans.
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4. UNENOUVELLE REPARTITION DES COMPETENCES
C®est bien | ®Al aborati on d&iemommuha bue eneamé uné moavelle de pul

répartition des compétences entre préfet et maire, et la Communauté de communes étant déja dotée
d ®un do c u plescanmulinessant habituées a ces pratiques.

Pour rappel, ®i nstruction des demandes et | e pouvoira de pol
partir de | ®apg.probation du RLP
Aujourd’hui Demain
INSTRUCTION Maire Etat Maire au nom de la commune
POLICE Maire Préfet Maire

Répartition des compétences // Even Consell

Toutefois, aveloiClimatetdésilence du2 Adlk 2021t a compter du ler janvier 2024,

le pouvoir de police pourra étre transféré au président de la communauté de commune, sauf opposition

dans un dAl ai de 6 mois 0 compter delepréBidenttdedge en vi
At abli ssement peut, jusqu®0 | ®expiration d®un dAIl ai C
laquelle les maires étaient susceptibles de faire valoir leur opposition, renoncer a ce que les pouvoirs

de police spéciale des maires des communes membres lui soient transférés de plein droit.

N.B: La taxe locale sur la publicité extérieure (TLPE) est et reste de compétence communale, et peut
étreinstaur Ae qu®il exiiste ou non un RLP
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V. LES OBJECTIFS DURLPI DE LA COMMUNAUTE DE COMMUNES DE LA STATION DES ROUSSES

nalur:
#gian:
du Haut-Jura

La Station des Roussesa prescrit la révision de son RLPi en date du 8 juillet 2020, et s®engage O ¢
le document poursuive les objectifs suivants :
- Tenir compte du nouveau cadre réglementaire intervenu depuis 2008 concernant la publicité, les
enseignes et les préenseignes.
- Maintenir le pouvoir de police des Maires afin de maintenir les démarches effectuées les années
précédentes visant a la mise en conformité des dispositifs implantés sur le territoire.
- Prendre en compte |l es nouveaux modes et nouvelles f
- Permettre | ® ntroduction de |l a publicitA sur | e ter
Haut-Jura tout en se conformant aux restrictions imposées par la réglementation nationale.
- Conserver |l a maitrise |l ocalabdéecli ®®Asgenit afieanedest:
des dispositifs mis en place.
- Concilier intérét économiques et touristiques des communes classées « Station de Tourisme »
avec la préservation du cadre de vie et le respect du cadre réglementaire.
V. LA PROCEDURE DELABORATION
Au regard des dispositions de | a I, 1 a |
d®unleRsLltP i dentique G celle d®un Pl rbani sm

Les principales étapes sont :

- Le diagnostic et les orientations ;

- La transcription réglementaire des orientations en réglement et en
zonage;

- L®arragt ;du projet

- L®approbation du projet.

Pour la Station des Rousses,les dates clés de la procédure ont été les

suivantes :

Enjou

- Délibération de prescription de la révision du RLPi le 8 juillet 2020 ;

- Diagnostic et orientations 2 Validation en COPIL le 29/04/2021 et le
15/06/2021 et débat sur les Orientations en Conseil communautaire
le 15/09/2021

- Transcription réglementaire 2 Premiere version présentée en Juillet
2021 et validé en COPIL le 22/11/2021 ;

- Concertation (voir le bhilan de la concertation annexé au dossier
d ® a r: migd en place des modalités de concertation définies dans
la délibération de prescription du 8 Juillet 2020 0r gani s at
réunion publique le 13 Octobre 2021.

Schéma simplifié de la

procAdure d®

RLP// Even Conseil
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VI. LE CONTENU
Le Réglement Local de Publicité intercommunal se compose de trois documents :
- Un rapport de prAsentation qui s®appuie sur un diag
explique les choix retenus ;
- Unreglement détaillant le zonage etles dispost i ons s®appliquant G chaque zo
- Des annexes: |l es documents graphiques faisant apparac¢tr e
identificesparleRLPiet | es | i mites de | ®&agrgd égaleMmentreprésentées i x Aes p

sur un document graphique avec les arrétés municipaux fixant lesdites limites.

Le RLPipeut en outre comporter d®autres Al Aments per me
document tels qu®un glossaire, des schAmas explicatif

10
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Présentation de la Communauté de communes de la Station des Rousses  haut jura

La Communauté de communes de la Station des RoussesHaut Jura est une collectivité du département
du Jura, composée de 4 communes: Boi s d ®A moPrétmanonle esdRoussas

. . P

Le territoire de la CCSR // Citaviz pour Even Conei\

Le territoire accueille 7 115 habitants (INSEE, 2017), et la courbe démographique est en constante
augmentation.
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2. ANALYSE DES DISPOSITIONS JURIDIQUES
APPLICABLES SUR LE TERRITOIRE

. NOTIONS DE REFERENCE

Le champ d ®appl i cati on de | a rAgl ement ati on suppose d®

rAglementation et |l es |ieux oE les ragles du RNP s®ap
1. LECODE DE LA ROUTE

Les publicités, enseignes et préenseignes sont interdites :

- sur | ®empr i s ertesladascirculationgubliqgoewsauf dérogation spécifique ;

- surles aires de stationnement et les aires de services pour les préenseignes.
2. LA CONVENTION EUROPEENNE DUPAYSAGE

« Le paysage constitue un élément essentiel du bien-étre individuel et social, et sa protection, sa gestion
et son aménagement impliquent des droits et des responsabilités pour chacun ». (Convention
européenne, 20 octobre 2000).

La loi pour la reconquéte de la biodiversité, de la nature et des paysages (RBNP) du 8 ao(it 2016 désigre

le paysage comme «une partie de territoire telle que percue par les populations, dont le caractére résulte

de | ®action de facteurs naturels ou A luepaysagesévadue de [ e
et nNAcessite d®agtr e atecamdeaig rtlssyen samgualitta Lansrpous agitant

mettre sous cloche ou « muséifier® | e paysage il s®agit de | e conf c
patrimoniales et contemporaines, dans le respect des modes de vie.

3. LE POUVOIR DE POLICE

Le pouvoir de police appartient par principe au préfet, mais il est transféré au maire de chaque commune
s'il existe un RLA. A compter du 1° janvier 2024 en vertu de la loi dite Climat et Résilience et sous
rAserve de d®®mwidde fitancesncompensant les charges résultant des compétences

transf Ar Aes, l e transfert au maire pourra agtre aut oma
reglement local. De surcroit, le pouvoir de police pourra étre transféré au président de la communauté

de commune, s a u f opposition dans wun dAl ai de 6 mois O com
article et | e prAsident de cet Atablissement peut, | L

la fin de la période pendant laquelle les maires étaient susceptibles de faire valoir leur opposition,
renoncer a ce que les pouvoirs de police spéciale des maires des communes membres lui soient
transférés de plein droit.

L®autoritA investie du pouvoir de police dAdrdoure | es
avis de | ®architecte des pBAftétmedda sr Alggi ¢m aciwc ed Y ABdn v i d

L®accord de | ®ABF est nAcessaire pour | es autorisatiq
rapport au monument UPip 108 qnét®s én alesencesde eRLAuU he CBde de
| ®environnement dAfinit un r Agime pour | es aggl omAr a

régime pour celles qui sont supérieures a 10 000 habitants.
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Il LE REGLEMENT NATIONAL DE PUBLICITE (RNP)

ledoit de | ®affichage (|l e Ragl ement Nati onal de Publi
(livre V consacr A @ I a PrAventi on des pollutions,
prioritairement dans un obj ec tdésfpayshges gt ducdde detvie.on de | ®e

Le Réglement Local de Publicité intercommunal (RLPi) constitue une déclinaison locale du droit
environnemental: dleorls@af®fuinc htaegrer i t oi re se dote d®un
intercommunal, celui-cisesubsti t ue au r Agi me gAnAr al (Il e RNP). Pour
le RLP, les dispositions du reglement national de publicité en vigueur demeurent opposables.

1. LE CHAMP D@PPLICATION DU RNP
Trois catégories de dispositifs

Le droit environnementalde| ®af f i chage concerne | e wutavdisooverseiatai f s vi s
circulation publique », que le terrain soit public ou privé. Toutefois, les dispositifs doivent étre implantés
sur des voies extérieures en bordure desquelles un paysage urbain ou naturel est a protéger.

Troi s cat Agori es de dispositifs identifi As par | e (
spécifiques :

Les publicités : «toute inscription, forme ou image destinée a informer le public
ou a attirer son attention. »

PRE-

Les préenseignes :«t out e i nscription, forme ou T i ndi quan:
i mmeubl e 0oE s®exerce. | ®activitA dAter mi|[EELE

Depuis le 13 juillet 2015, pour bénéficier du régime dérogatoire, outre des conditions de format (1 m de
haut sur 1,50 m de | arge maximum), de distance par r a
nombre (2 ou 4 par activité signalée), ces préenseignes ne peuvent signaler que :

- Les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des entreprises
locales ;

- Les activités culturelles ;

- Les monuments historiques ouverts a la visite.

14
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Les enseignes : «toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et ENSEIGNE
relative 0 | ®acxtivitA qui s®y exerce
|| d— —
M B
Pourlensembl e des dilsRNP Bxe des regies de coffformitesicencernant le format, le
nombre, la localisation, la typologie,les modal i t As d®i nstallations, | e mode

Les supports spécifiques
Le mobilier urbai n peut, a titre accessoire eu égard a sa fonction, supporter de la publicité.

C®est | e (Ad. ®RS81-42adr
duCode dwonhe@®ént). :

- les abris destinés au public ;

- les kiosques a journaux et autres

kiosques a usage commercial | N ) T :
édifiés sur le domaine public ; \\ ; I
- les colonnes porte-affiches ; .

- les méts porte-affiches ;

- le mobilier urbain destiné a (e différents types de mobilier urbain pouvant accueilir de la publicité : Iabribus (portant la men-
recevoir des informations non tion PUB), le kiosque a journaux (au fond), la colonne porte-affiche (& gauche du kiosque), le mat
o . . L, porte-affiche (portant la mention culture) et deux mobiliers recevant des informations non publi-
pUb|ICItaIreS a caractere general citaires & caractére général ou local (portant la mention info) : un de 2 m? (communément appelé

ou loc al ou de s sucette) et un de 8 m%

artistiques. Les différents types de mobilier urbain pouvant accueillir de la  publicité
/1 Guide pratique de la réglementation de la publicité extérieure MEDDE

A noter toutefois que les colonnes porte-affiches ne peuvent supporter que I'annonce de spectacles ou

de manifestations culturelles (Art. R581-45duCode de | ®envi r onnemendfftheet que |
sont wutilisabl es excl us infestatiens dconpnoques, sdci@es,ncultarelleseou d e ma
sportives (Art. R.581-4 6 du code de | ®environnement).

Les baches comprennent les baches de chantier, qui sont des baches comportant de la publicité
installée sur des échafaudages nécessaires a la réalisaion de travaux ainsi que les baches publicitaires,
qui sont des baches comportant de la publicité autres que les baches de chantier. (Art. R581-53 du
Code de | ®environnement).

Les enseignes et préenseignes temporaires  sont :

- Les enseignes ou préenseignes qui signalent des manifestations exceptionnelles a caractére
culturel ou touristique ou des opérations exceptionnelles de moins de trois mois ;
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- Les enseignes ou préenseignes installées pour plus de trois mois lorsqu'elles signalent des travaux
publics ou des opérations immobilieres de lotissement, construction, réhabilitation, location et vente
ainsi que les enseignes installées pour plus de trois mois lorsqu'elles signalent la location ou la vente
de fonds de commerce.

L &fichage d ®o p i :confrmément O | ®a+lt6i adlue Cbod®8 He | ®environnemen
ont | ®obl i gation de mettre G disposition des <citoyer
«d®affichage | i b-2fxel®surface@dnimun attibeée fansxiBadque commune.

2. LES DISPOSITIFS QUI NE RELEVENT PAS DIRNP

Par alilleurs, il existe également certains dispositifs de publicité qui ne relévent pas du champ de
compétence du RNP, ce sont, pour les principaux :

- Les Signalisations d®Il nReolramast ido@&l nLfoocranhaet i(oSnl LS
ces dispositifs se caractérisent par la matérialisation sur un méme support via un
dispositif de «réglettes O q u i per mettent d®harmoni ser et
tout en donnant une meilleure lisibilité aux activités économiques ;

- Les dispositifs de signalisation de direction routiere ;

- Les panneaux lumineux de «ville » ;

- Les chartes commerciales communales ;

- Les chartes signalétiques de Parc Naturel Régional (par exemple);

- La publicité sur véhicule pour les véhicules de transport en commun, les taxis, les

VAhicules personnels ou professionnels | orsqgt
fins essentiellement publicitaires ;
- Les dispositifs | ocalisAs 0 | ® ntArieur d®un

Signalisation routiere et SIL, RIS, dispositifs lumineux de « ville » // Even Conseil
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Il UNE DEFINITION DES AGGLOMERATIONS QUI CONDITIONNE LE CADRE
REGLEMENTAIRE

1. LA DEFINITION DES LIMITES DRGGLOMERATION
Pour l'application de la réglementation de la publicité, la notion d'agglomération est utilisée a deux fins :

- Déterminer ou la publicité est autorisée ou interdite. Pour cela, il convient de fixer les limites
physiques de I'agglomération. C'est le sens géographique de la notion;;

- Déterminer le type de dispositifs et les formats autorisés en fonction du nombre d'habitants de
l'agglomération, nombre d'habitants dont il convient de préciser les modalités de calcul. C'est le
sens démographique de la notion.

Limites d®aggl omArati on

Un des ©principes fondamentaux du droit de |l a public
aggl omAration et de | ®admet t r e que fixe @ gintipe mpr&agisa ¢gue o n . L®a
| ®aggl omAr ation est dAfi ndedaReue. vertu des ragles du Co

La notion d®aggl omAration au sens du Code de | a Route
i mmeubles bytis rapprochAs et dont | ®entr Ae et | a sol
effet le long de la route qui le traverse ou qui le borde (Art.R.110-2 du code de la route).

Toutefois, dans |l e cadre de | a rAglementation de | a p
sur la rAalitA formelle, peu importe | ®exitléeuence ou
positionnement par rapport au bati (CE, sect., 02/03/1990, Sté Publisystem, req. n°68134).

La rAalitA physique de | ®aggl omAration correspond aux
- Un espacement entre béti de 50 metres :
- Des batiments proches de laroute ;
- Une frAquentation significative d®accas riverains
- Des amAnagements qui marquent | e passage d®une zo

En application de ces principes, |l es i mites d®aggl
géomatiques successifs suivants :

1. Le traitement s®est basA sur | es bytiments de plu
gui ne sont pas destinAs OG0 | ®habitat ou au commerce ;
2. Une zone tampon de 25 m a ensuite été appliquée a chacune desentitts.Das | or s qu®ent r ¢
byti ments | a zone tampon ne se touche pas, cela signi
et on considare alors qu®il n®y a plus de continuitA

17
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25m 25 m

Batiments présentant une interdistance supérieure a 50 metres et considérés comme non agglomérés

Batiments présentant une interdistance égale a 50 métres et considérés comme agglomérés

Batiments présentant une interdistance inférieure a 50 meétres et considérés comme agglomérés
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3. Ensuite, un nettoyagea ut omati que de | ®envel oppe est effectul/f
trous et obtenir une cohérence dans la continuité batie ;

4, Dans cette approche, les batiments isolés se retrouvent logiguement exclus des limites
d®aggl omAr ati on de magrneo npAureAelsesoEzolnaesdeansi tA bytie r
suffisamment conséquente pour présenter, a priori, de réels enjeux au regard des problématiques
soul evAes par | ®affichage extArieur (seuils de densit
bati ne permet pas de sélectionner de maniére pertinente les zones agglomérées, un critére de surface
d®un noyau byti peut agtre mis en place (non rAalisA 0

5. Ensuite, Il es | imites d®aggl omArati on a¢ cetei dAfin
mani ar e, |l a dAIl imitation des |limites d®aggl omArati on
RLPi sera élaboré.

L®application de cette mAthodologie au territoire de
ajustement manuel : séparation de parcelles en deux quand la mise a la parcelle induit une limite trop
|l yche, regroupement de deux noyauxX aggl omAr As S ac

structurant. Ainsi, le territoire de la Station des Rousses ne comporte que des agglomérations de moins
de 10 000 habitants.

Popul ation au sein des |imites d®aggl omArati on
Le rAgime de |l a publicitA est conditionnA par | e nomt
publicité est implantée. Dans ce cadre le décompte de la population au sein de chaque agglomération

de |l a commune est stratAgique et conditionne | ®encadr
Le dAcompte de |l a population de | ®aggl omAration s®A

26/11/2012, Ministre de | ® Acol ogi e, du dAvel oppement durable et |
n°352916). Cette solution interdit de considérer comme constituant une agglomération unique un
espace sur lequel sont groupés des immeubles bétis rapprochés et implantés sur deux communes
di stinctes, | ®une jouxtant | ®autre. Lorsque | a commu
convient de dAcompter | a popul ation dans chacune d®en

Le territoire de la Station des Rousses ne présente pas de population communale supérieure a 10 000
habitants ni méme de telles agglomérations.

La question de | a cohAr enTHvelogpenirbtieslu SC@®a ggl o mAr at

Le territoire a rAcemment travaill A sur | a notion d®e
duPNRduHautJ ura (2017). Cette notion ayant AtA appropri A
peut agtre pertinent de baser | es | imites d®aggl omAr at

sur les quatre communes concernées.
L®envel oppe (efinteaelonla prescrigiionA4 dii DOO du SCoT :

/£ Les documents d®ur banisme | ocaux doivent identifier
densitA des bytis existants, de |l a trame viaises, de
usages et des constructions existantes. Elles seront définies selon quatre critéres :

- La prise en compte de | ®ensemble des bytiments fi
rAcente 0 | a date de rAalisation du document d®ur
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- Lacréaion d®une premi are zone tampon de 50 matres au
d®At ablir une continuitA du byti entre deux byti|
Arosion de 35 m est effectuAe, pour rameimer | ®en
metres.
- L® nt Agration dans | ®envel oppe urbaine des secteul
d®un permis de construire ou d®amAnager avant | a

- Leslots d'une surface inférieure a 1 ha correspondant a des implantations isolées ou d'habitat
diffus ne sont pas considérés comme des enveloppes urbaines.

- L®extension urbaine est ainsi dAfinie par toute wur
par une | imite sAparative d®&gmenelasuface.>oppe ur baine
La méthodologie appliquée p o ur |l a dAIlimitation des | imites d®aggl

communes de la Station des Rousses a ainsi été réalisée de la maniére suivante :

- Superposition des rAsul t at s éraion seloa la dnédthodotogiet at i on
présentéeci-avant avec | es travaux de | ®enveloppe urbai

- ldentification avec les communes des différences ressorties et sélection au cas par cas des

noyaux G exclure de Il a | i mit eeabtxamigsirestichvequei on (| @
l a mAthodologie des | imites d®aggl omAration) ;

- Nouvelle proposition O chaque commune de | i mites ¢
dans |l esquelles I es dispositions du RLPI relative

V. LES PRINCIPALES DISPOSITIONS DURNP APPLICABLES DANS LA COMMUNAUTE DE
COMMUNES DE LA STATION DES ROUSSESHAUT JURA

1. LE REGIME DES PUBLICITES ET PREENSEIGNES

La régle nationale des interdictions : pAri matre d®i nterdiction ab:
d®i nt er dlatieet i on r e

Dans | ®objectif de prAserver | e cadre de vVvie, l a pub
pAri matres institutionnels spAcifiques. Sont ainsi dA
et des pArimatresve®iokt é ®hifdtiichmgreleaxt Ari eur peut gt
Local de la Publicité.

Secteurs d®i nterdi ( Secteurs d®i nterdi ({

i Hors agglomération A l'intérieur des agglomeérations, la publicité est
interdite :

0 Aux abords des monuments historiques
mentionnés a l'article L. 621-30 du
code du patrimoine ;

0 Dans le périmétre des sites

i Dans | es ¢ umatonadxees patrimoniaux remarquables mentionnés
les réserves naturelles. a l'article L. 631-1 du méme code ;

(art. L581-4 CE) U0 Dans les parcs naturels régionaux ;

U  Surles immeubles classés ou inscrits
au titre des monuments historiques

U Sur les monuments naturels et dans les
sites classés
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Secteurs d®i nterdi ( Secteurs d®i nterdi ({
U Dans les espaces boisés classés (EBC U0 Dans les sites inscrits ;
des PLU(i)) identifiés en agglomération 0 A moins de 100 métres et dans le
U Dans les zones a protéger en raison de champ de visibilité des immeubles
la qualité des sites, des milieux mentionnés au Il de l'article L.581-4
naturels, des paysages et de leur (identifiés par arrété municipal aprés
intérét notamment au point de vue avis de la CDNPS) ;
esthétique ou écologique, figurant au U0 Dans l'aire d'adhésion des parcs
sein des PLU(i) nationaux ;
(Art. R581-30 CE) U Dans les zones spéciales de
conservation et dans les zonesde
U Au SO|, dans les zones visibles d'une protection Spécia|es mentionnées é
autoroute ou d'une bretelle de l'article L. 414-1 (sites Natura 2000)
raccordement a une autoroute (Art. L581-8 CE)

(Art. R581-31 CE)

U La publicité peut étre autorisée par le

U Enfacade: la publicité et les enseignes RLP a proximité immédiate des
publicitaires et préenseignes visibles établissements de centres
d'une autoroute ou d'une route express commerciaux exclusifs de toute
sont interdites, de part et d'autre de habitation et situés hors agglomération,
celle-ci, sur une largeur de 40 metres dans le respect de la qualité de vie et
mesurée a partir du bord extérieur de du paysage et des critéres, en
chaque chaussée. particulier relatifs a la densité, fixés par

(Art. R418-6 Code de /a Route) décret.

(Art. L581-7 CE)

La carte ci-apres localise les espaces au sein desquels aucune publicité ou préenseigne ne peut étre
implantée, comme le stipule le RNP (interdiction absolue) ou bien les espaces au sein desquels le RLF
est compétent pour réintroduire de la publicité (interdiction relative).

Pour les espaces qui ne sont pas cartographiés, le RLAR e s t compAtent pour |l a gest.i
extérieur, a condition d ® g plus eontraignant, que le RNP.

N.B: Les pArimatres d® nterdiction absolue et rel ati
doc ument d®urbanisme [ ocal (PLU) napréesdsawir:pas reprAsent

- (Interdiction absolue) Espaces Boisés Classés (EBC) et inscriptions graphiques éléments de
paysage

- (Interdiction relative) Batiments remarquables repérés par un arrété municipal/jpréfectoral
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RLPi Communauté de communes de |la Station des Rousses
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- Monuments historiques
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~ Natura 2000
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_ Routes départementales
et nationales

Autres routes
B et
Cimetiere

Terrain de sport

Zones de végétation
- Surfaces en eau

——— Cours deau

HAUT-JURA ~
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Les interdictions de dispositifs applicabl es 0

Le RNP dAfinit des dispositifs spAcifiques interdits
leur typologie.

Ainsi, la publicité ne peut étre apposée :

- sur une toiture ou une terrasse en tenant lieu (publicité non lumineuse uniqguement) (Art. R581-27
CE);

- surles arbres (Art. R581-4 CE) ;

- sur les poteaux de transport et de distribution électrique, les poteaux de télécommunication, les
installations d'éclairage public ainsi que sur les équipements publics concernant la circulation
routiere, ferroviaire, fluviale, maritime ou aérienne (Art. R581-22 CE) ;

- sur les murs des batiments sauf quand ces murs sont aveugles ou qu'ils ne comportent qu'une ou
plusieurs ouvertures d'une surface unitaire inférieure a 0,50 metre carré (Art. R581-22 CE) ;

- surles clétures qui ne sont pas aveugles (Art. R581-22 CE) ;
- sur les murs de cimetiére et de jardin public (Art. R581-22 CE) ;

- les signaux réglementaires et leurs supports ainsi que sur tout autre équipement intéressant la
circulation routiére (Art. R418-3 CR).

L®  mpl antation sur | a parcelle ou |l e bytiment

La publicité ne peut dépasser les limites du
mur qui la supporte, ni dépasser les limites de
I'égout du toit (Art. R581-27 CE). Lorsque |
deux |lignes d®Agout s
du pignon sont a des hauteurs différentes, la
plus proche du dispositif peut étre retenue.

La publicité ne peut étre apposée a moins de
0,50 métres du sol (Art. R581-27 CE).

La saillie sur facade maximale autorisée est ‘

de 0,25m (Art. R581-28 CE).

Un dispositif publicitaire scellé ou installé au sol ne peut étre placé a moins de 10 metres d'une baie d'un
immeuble d'habitation situé sur un fonds voisin lorsqu'il se trouve en avant du plan du mur contenant
cette baie. L'implantation d'un dispositif de cette nature ne peut étre faite a une distance inférieure a la
moitié de sa hauteur d'une limite séparative de propriété (Art. R581-33 CE).
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J/ de droite est admis car implaité sur un
st admis car situé sur le fonds propre. En

Le dispositif publicitaire doit étre
installé au minimum a la moitié de sa
hauteur par rapport au fonds voisin,
mai s peut gtre 4
ouverte a la circulation publique.

La regle nationale de densité

Afin de i miter I e nombr e de di spositifs publicita
aggl omAr ati on;25] @ar tCioadlee drR. 98lenvironnement fixe une
l'inAaire de f adéederdaotane Vo® ouvdrté #a cironlation publique.

Les dispositifs scellés au sol double face sont considérés comme un seul dispositif des lors que les deux
faces sont de méme dimension, rigoureusement dos-a-dos, sans séparation visible.

Sur le domaine privé (Art. R581-25 du code de I|:®environnement)

- Dispositifs muraux : |l orsque | ®uni tA f
comporte aucun dispositif publicitaire scellé au
sol, deux dispositifs publicitaires muraux peuvent
agtre install As sur un suppor
alignés verticalement ou horizontalement. Si
| ®uni t A fonciare p-suppprente plu

un seul d®entre e ux pourra
publicitAs (pignons opposAs
plusieurs bytiments sur |l e te

supplémentaire est autorisé par tranche de 80
métres entamée.
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- Dispositifs scellés ou apposé au sol: Lorsque

@ Parc
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| ®unitA fonciare ne comporte

publicitaires muraux, un seul dispositif scellé au
s ol peut atre installA
sa longueur bordant la voie est inférieure ou égale
a quarante metres. Sous la méme réserve que
précédemment, deux dispositifs scellés au sol
peuvent étre installés lorsque la longueur de

guarante métres. Un dispositif supplémentaire est
autorisé par tranche de 80 métres entamée.

dans |

| ®unit A fonciare bordant

Aucune ragle d®i nterdistance n®est i mposAe, sauf

de 100 metres (Art. R581-55 CE).

Sur le domaine public (Art. R581-25 du Code de | :@enombieglobalrde dispasitifs)

pour

pouvant étre dispos As sur | e domaine public est dAterminA par |
fonciére attenante. Un dispositif par tranche de quatre-vi ngt s matres peut atre i

fonciere. Les dispositifs peuvent étre installés librement sur le domaine public, aucune régle
d®i nterdi stance n®est i mposAe.

Le graphisme

Sur toiture, la publicité lumineuse ne peut étre réalisée qu'au moyen de lettres ou signes découpés
dissimulant leur fixation sur le support et sans panneaux de fond autres que ceux qui sont strictement
nécessaires a la dissimulation des supports de base (Art. R58%139 CE).

L®affichage d®opinion

La surface minimale que chaque commune doit réserver a l'affichage d'opinion et a la publicité relative
aux activités des associations sans but lucratif est la suivante (Art. R581-2 a 5 CE) :

- 4 m2pour les communes de moins de 2 000 habitants ;

- 4 m2+ 2 m2par tranche de 2 000 habitants au-dela de 2 000 habitants, pour les communes de 2
000 & 10 000 habitants ;

- 12 m2 + 5 m?2 par tranche de 10 000 habitants au-dela de 10 000 habitants, pour les autres
communes ;

- Le ou les emplacements réservés a l'affichage d'opinion et a la publicité relative aux activités des
associations sans but lucratif doivent étre disposés de telle sorte que tout point situé en
agglomération se trouve a moins d'un kilométre de I'un au moins d'entre eux.

La publicité lumineuse

La publicité lumineuse respecte des normes techniques fixées par arrété ministériel (non pris a ce jour),
portant notamment sur les seuils maximaux de luminance, exprimés en candelas par métre carré, et sur
I'efficacité lumineuse des sources utilisées, exprimée en lumens par watt.

La publicité numérique supportée par le mobilier urbain est interdite dans les agglomérations de moins

de 10000 habit ant s, qu®el |l es appartiennent O une unitA
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Les publicités lumineuses sont éteintes entre 1h et 6h, a I'exception de celles installées sur I'emprise
des aéroports, de celles éclairées par projection ou transparence supportées par le mobilier urbain et
des publicités numériques supportées par le mobilier urbain, a condition que leurs images soient fixes
(Art. R581-35 CE).

Les dispositions applicables dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants
n ®ap p anpasauaenunité urbaine de plus de 100 000 habitants

Publicité non lumineuse et lumineuse éclairée par projection ou transparence

Hauteur maximum

Surface maximum
au-dessus du sol

Publicité murale
Art. R581-26 CE
Publicité scellée ou apposée
au sol Interdit -
Art. R581-31 CE

4 m2 6m

2 mz sur abris destinés au public, kiosque
et mats porte-affiche 6m
4 m2 pour les autres

Publicité sur mobilier urbain
Art. R581-43 a 48 CE

Béaches
Art. R581-53 CE
Dispositif publicitaire de
dimension exceptionnelle Interdit -
Art. R581-56 CE

Interdit -

1 mz2
Cumulée : 2m2 et 1/10¢° de la surface de la -
devanture commerciale

Publicité de petit format
Art, R581-57 CE

PublicitA lumineuse autre qu®Ac/!| publicitdeumdgrigue p

Interdite sur tout type de
support
Interdite également sur
mobilier urbain

Art. R581-34 CE

Art. R581-42 CE

Les dispositifs de petit format intégrés aux devantures commerciales

L®artic8d8 edu .GBdle de | ®environnement permet | ® nstalla

0 |la devanture commerciale das |l ors qu®ils ne recouvr
Selon | ®akhtri,cliée R®EGPLIt de cdingapecestinfériedresaldndnt | a surf a

La surface cumulée des dispositifs de petit format ne peut conduire a recouvrir plus du dixieme de la
surface d®une devanture commerciale, dans |l a | imite d

Les dispositifs publicitai rsémipementsbkpartit As dans | ®e

Quell e que soit | a population de | ®aggl omAration, des
I'emprise des équipements sportifs ayant une capacité d'accueil d'au moins 15 000 places dans des
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conditions d'emplacement, de surface et de hauteur dérogatoires par rapport aux regles nationales
applicable aux autres publicités (art. L581-10 CE).

Les conditions d®apposition de publicitA dans | ®e mp
néanmoins respecter les dispositions suivantes :

- Le nécessaire lien avec une manifestation temporaire (sans condition de localisation de la
manifestation) ;

- Lapossibilité de dispositifs installés sur toitures ou terrasses en tenant lieu, scellés au sol ou installés
directement sur le sol.

- Lapublicité lumineuse (dont la publicité numérique) apposée sur un mur, une facade ou une cléture,
scellée au sol ou installée directement sur le sol peut s'élever jusqu'a 10 m au-dessus du niveau du
sol et avoir une surface unitaire d'une limite maximale de 50 m2. Une élévation supérieure & 10 m
peut étre autorisée, pour la publicité apposée sur un mur, une facade ou une cléture, compte tenu
notamment de la durée d'installation de la publicité, de sa surface, des procédés utilisés, des
caractéristiques des supports, de son insertion architecturale et paysagére, de son impact sur le
cadre de vie environnant et de ses incidences éventuelles sur la sécurité routiere.

L'implantation des dispositifs au sein de ces équipements est soumise a l'autorisation du coseil

municipal ou de I'assemblée délibérante de I'établissement public de coopération intercommunale
compAtent et di spose ainsi d®un | arge pouvoir d®appr
| ®autori sati on.

Les dispositifs publicitaires sur vé  hicule

Deés lors que les véhicules sont utilisés ou équipés aux fins essentiellement de servir de support de
publicitA, ils ne peuvent stationner en des |ieux OoE
publique et a proximité des monuments historiques.

I'l's ne peuvent circuler en convoi ni +Jdebwevidsseune Vit
moindre que le trafic. La surface cumulée des publicités apposées sur chaque véhicule ne peut excéder
12 m? (Art. R.581-48).

Les pré enseig nes dérogatoires

Par principe, les préenseignes sont soumises au régime de la publicité, ce qui expliqgue que le présent

diagnostic ne les évoque pas de maniére spécifique (art. L.581-1 9 du Code de | ®environn:e
Lorsqu®el |l es si gntaAsentelcleerst ap envevse natc tsi®&iimpl anter hors
L.581-7 interdit a toute publicité dans ce sens, elles doivent alors respecter certaines conditions de

format et d®i mplantation. Sont concernAes |l es activit

- les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des entreprises
locales ;

- les activités culturelles ;

- les monuments historiques, classés ou inscrits ouverts a la visite.

Depuis le 13 juillet 2015, les activités autres que celles érumérées ne peuvent étre signalées que dans
des conditions dAfinies par |l es raglements relatifs
signalisation d®iqaiAratpdwradbjésd Ly®apporterionux USag
sur les services et activites liés au tourisme et au voyageur en déplacement» et qui ne doit pas étre
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confondue avec les dispositifs dit de « microsignalétique » que les communes mettent en place pour

signaler en agglomération commerces et équipements publics (voir plus loin).
Les dimensions des dispositifs admis ne peuvent excéder 1 m en hauteur et 1,5 m en largeur tout en

veillant O ce que cette hdassusduniveamddeokcade pas 2,20 m a
lIs doivent par ailleurs étre implantésamoinsde 5 km de | ®activitA signal Ae e
s®agit de signaler | es monuments historiques.

Leur nombre est limité a 2 par activité signalée, porté a 4 dispositifs pour les monuments.
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2. LE REGIME DES ENSEIGNES

Les dispositonsduRNPa ppl i cabl e aux enseignes sont diffArentes
toiture ou une terrasse en tenant lieu, posées a plat ou perpendiculairement & un mur ou scellées au sol
ou directement install Aes sur lesdoiswmttespecterauneslgigatoal | es s o

d®extinction nocturne.

Les dispositifs spécifiques interdits

Les enseignes suivantes sont interdites :

- Enseignes apposées perpendiculairement a une fenétre ou un balcon (Art. R581-61 CE) ;

- Enseignes clignotantes, a l'exception des enseignes de pharmacie ou de tout autre service
d'urgence (Art. R581-59 CE).

L®I mpl antation des dispositifs

Les enseignes apposées a plat sur un mur ou parallelement & un mur ne doivent pas dépasser les limites
de ce mur ni dépasser les limites de I'égout du toit (Art. R581-60 CE).

Les enseignes perpendiculaires au mur qui les supporte ne doivent pas dépasser la limite supérieure
de ce mur (Art. R581-61 CE).

Les saillies maximales autorisées sont les suivantes :

- Enseignes apposées parallelement & une fagade : 0,25 metres (Art. R58160 CE)
- Enseigne sur balcon et balconnet : 0,25 métres (Art. R581-60 CE)

- Enseigne perpendiculaire a une facade : 1/10e de la distance séparant les 2 alignements de voie
publique, dans la limite de 2 meétres (Art. R581-61 CE).

Lorsqu®ell es sont install Aes sur auvent ou marqui se,
60 du Code mment). ®environ

Les enseignes apposées sur balcon et balconnet ne peuvent excéder en hauteur la hauteur du garde-
corps ou de |l a barre d®appui du balconnet ou de | a ba

Les enseignes de plus de 1 metre carré, scellées au sol ou installées directement sur le sd, ne peuvent
étre placées a moins de 10 metres d'une baie d'un immeuble situé sur un fonds voisin lorsqu'elles se
trouvent en avant du plan du mur contenant cette baie. Ces enseignes ne doivent pas étre implantées a
une distance inférieure a la moitié de leur hauteur au-dessus du niveau du sol d'une limite séparative de
propriété. (Art. R581-64 CE).

Les enseignes installées sur toiture ou terrasse en tenant lieu

Lorsque les activités qu'elles signalent sont exercées dans plus de la moitié du batiment quiles supporte,
ces enseignes doivent étre réalisées au moyen de lettres ou de signes découpés dissimulant leur fixation
et sans panneaux de fond autres que ceux nécessaires a la dissimulation des supports de base (Art.
R581-62 CE). Dans ce cas, les panneauxde fond ont une hauteur limitée a 0,50 meétre. La hauteur des
enseignes ne peut excéder 3 m lorsque la hauteur de la fagcade qui les supporte est inférieure ou égale
a 15 métres.

Lorsque la hauteur de la fagade est supérieure a 15 metres, la hauteur des erseignes ne doit pas
dépasser 20 % de cette hauteur dans une limite de 6 m. La surface cumulée des enseignes en toiture
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d®un magme Atablissement ne peut excAder 60 sbred | ®exc
les salles de cinéma, lessallesde spectacle et | es Atablissements d®en

arts plastiques.

Les enseignes lumineuses

Concernant les enseignes lumineuses (Art. R581-59 CE), elles doivent étre éteintes entre 1 heure et 6
heures, lorsque l'activité signalée a cessA . [ ney a pas de di stinctior
d®aggl omAr ati ons.

Toutefois, lorsqu'une activité cesse ou commence entre minuit et 7 heures du matin, les enseignes sont
éteintes au plus tard une heure apres la cessation d'activité de I'établissement & peuvent étre allumées
une heure avant la reprise de cette activité.

Il peut étre dérogé a cette obligation d'extinction lors d'événements exceptionnels définis par arrété
municipal ou préfectoral.
Les enseignes en fagade

La surface cumulée des enseignes murales paralleéles et/ou perpendiculaires ne peut dépasser 15 % de
la surface de la fagade commerciale sur laquelle elles sont installées. Lorsque la surface de la facade
est inférieure a 50 m2, la surface cumulée des enseignes est portée a 25 %.

Les enseignes scellées ou apposées au sol

Les dispositions rAgissant l es conditions d®i mpl ant a
directement sur | e sol ne sont pas conditionnAes par
sont implantées.

Ainsi, comme |l a publicitA scell Ae au sol, |l orsque | ®¢
moins de 10 m d®une baie d®un i mmeuble situA sur un f
du mur contenant cette baie, nidunedist ance i nf Arieure 0 | a moitiA de sa |
de propriété.

Toutefois, deux enseignes peuvent gtre accol Aes dos 0
deux fonds voisins et si elles sont de mémes dimensions.

Unerégede densitA, distincte de celle de | a publicithA,

est limitée a un dispositif simple ou double face, placé le long de chacune des voies publiques bordant

| ® mmeuble OE est exercAe | ®activitA signal Ae.

Les dispositions spécifigues applicables aux agglomérations de moins de 10 000

habitants et hors agglomération

Surface Hauteur maximum de o
_ . A Densité
maximum f QSyasSaiAi3
i 6,5 m de haut si largeur | Enseignes de plus de 1 m2: 1
Enseigne au sol . .
. Olm le long de chacune des voies
Art. R581-64 CE | 6 mé unitaire 8 m de haut si largeur < ouvertes a la circulation
Art. R581-65 CE g .
im publique borda
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Surface Hauteur maximum de Densité
maximum tf QSyasSai3

Enseignes de moins de 1 m2:
non réglementé

3. LE REGIME DES DISPOSITIFSTEMPORAIRES
Les préenseignes temporaires

Hors agglomération et dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants, les préenseignes
temporaires peuvent étre scellées ou installées au sol, si (Art. R58%171 CE) :

- Leurs dimensions nQ®eteweét¥mtenlargesr; 1m en hau
- Leur nombre est limité a 4 par opération ou manifestation.
Les enseignes temporaires

Elles suivent | es ragles d®extinctions JQOB). neuses des

Les enseignes temporaires apposées a plat su un mur ou parallélement a un mur ne doivent pas
dépasser les limites de ce mur ni dépasser les limites de I'égout du toit (Art. R581-70 et 60 CE).

Les enseignes perpendiculaires au mur qui les supporte ne doivent pas dépasser la limite supérieure
de ce mur (Art. R581-70 et 61 CE).

Les saillies maximales autorisées sont les suivantes :

- Enseignes apposées parallélement & une fagade : 0,25 métres (Art. R58170 et 60 CE)

- Enseigne perpendiculaire & une facade : 1/10e de la distance séparant les 2 alignements de voie
publique, dans la limite de 2 métres (Art. R581-70 et 61 CE)

Les enseignes de plus de 1m?, scellées au sol ou installées directement sur le sol, ne peuvent éte
placées a moins de 10 métres d'une baie d'un immeuble situé sur un fonds voisin lorsqu'elles se trouvent
en avant du plan du mur contenant cette baie. Ces enseignes ne doivent pas étre implantées a une
distance inférieure a la moitié de leur hauteur au-dessus du niveau du sol d'une limite séparative de
propriété (Art. R581-64 CE).

Les enseignes temporaires sur toiture ou terrasse suivent les régles de surface cumulée des enseignes
permanentes (soit 60 m?2) (Art. R581-70 et 62 CE).

La surface des enseignes ou préenseignes installées pour plus de trois mois est limitée a 12 m2 unitaire
l orsqu®el |l es sont scell Ae®CBu install Aes au sol (Art.
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4. LES CONSEQUENCES DE (BLABORATION D®N RLP

Les délais de mise en conformité
Lorsque le RLPi sera approuvé, il se substituera au réeglement local de publicité existant.

Les dispositifs publicitaires installés antérieurement et qui ne respectent pas ses prescriptions
di sposeront d'un dAl ai de 2 ans pour sgironnemenb hdsor mer e
enseignes non conformes disposeront quant a elles d'un délai de mise en conformité de 6 ans.

32



COMMUNAUTE DE COMMUNES

STATION DES @
ROussES %)--
R [ n

V. LE REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL ACTUELLEMENT EN
VIGUEUR : QUEL ATOUTS ? QUELLES LIMITES ?

La maitrise de la publicité est une préoccupation ancienne au sein du territoire puisque la CCSR a
instauré sa réglementation particuliére de la publicité extérieure et des enseignes le 22 janvier 2008
par arrété préfectoral.

Jusqu®ld prAsent, deux types de emsormre nktsaiderrn tnteaep mliicda d olr
de publicitA Alargie autorisAe par |l a | oi de 1979 n®a
| ®une visant 0 restreindre | ®affichage et | ®autre au

1 Les zones de publicité reg lementée (ZPR) : elles permettent de modifier les prescriptions
nationales en les rendant plus strictes

1 Les zones de publicité autorisée (ZPA) : elles sont appliqguAes pour
publicitaire dans des espaces situAs en dehors de
gu®ld proximitA i mmAdiate de centres commerci aux,

groupementtonsd®habi t a

Ces deux types de zone ont respectivement été sous divisées pour correspondre aux demandes et
spécificités du territoire. Les sous-zones ZPR et ZPA sont détaillées cidessous :

ZPR
ZPR1 | Affichage municipal et libre affichage

ZPR2 | Affichage commercial et culturel - En agglomération
ZPR3 | Affichage sur mobilier urbain - En agglomération
ZPR4 | R.l.S Communaux- En agglomération

ZPR5 | Panneaux "bienvenue" Station- En agglomération
ZPRT | Publicité événementielle

ZPA
ZPAl1l | Affichage municipal et libre affichage - Hors agglomération
ZPA2 Panneaux patrimoine - Hors agglomération

ZPA3 | R.1.S Station- Hors agglomération

ZAP4 | Sites tourisme et loisirs- Hors agglomération
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Cartographie du RLPi en vigueur aux Rousses (Vue 1000)

L®analyse du RLP suivante a pour objectif de faire a
vis-a-vis du RNP.

1. ENCADREMENT DES PUBLICITES ET PREENSEIGNES
Par rapport aux 31 dispositions réglementaires analysées pour les publicités et pré-enseignes :

1 19% des dispositions du réglement de la CCSR sont plus contraignantes que le RNP

1 50% des dispositions sont équivalentes

1 35% des dispositions définies dans le réglement apparaissent moins contraignantes que les
di spositions du eRlNik.aisétent parderfast que ta CEGSR dispose moins de
10 000 habitants et que le RNP proscrit en grande partie les publicités et pré-enseignes.
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